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Offensichtliche Herausforderungen 

Vier Handlungsfelder, die geradezu nach digitalen Lösungen rufen. 

Kritische Kommunikation, 
wenig Nähe

Viele Beteiligte, Prozesslandschaften 
voller Medienbrüche

Kaum Analytics und 
Insights in Geschehen

Keine Plattform für neue Services 
und Geschäftsmodelle
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Allthings verwandelt Gebäude in digitale 

Produkte





upcycle
[ˈʌpsʌɪk(ə)l] verb
to reuse (waste) material 
to create a product of
higher quality or value
than the original



aktuelle 
Preisentwicklungen 

verfolgen

-----

Fluktuationen der 
Produktionsvolumina, 

Qualität und 
Verfügbarkeit werden 

beim Handel 
berücksichtigt werden

-----

Flexibel, mit 
existierender IT-

Infrastruktur 
integrierbar

Marktüberblick 
verschaffen

-----

Handelspartner aus 
verschiedensten 

Industriebereichen 
finden

-----

Markt- und 
Preistransparenz für 
Käufer und Verkäufer

-----

Suchanfragen stellen







Mit Kompotoi werden 
Sie vom Konsument 
zum Produzent! 





Climate 
Value-at-Risk

The first financial 

climate risk metric

We are the 

Bloomberg 

of Climate 

Change data

Forward-looking

22’000+ companies

Hurricane
Harvey: 

$180bn
damage



Compliance 

Reporting

(e.g. French law & 

TCFD Recs)

Stock picking/

fund creation

Downside

risk reduction

Shareholder 

engagement

CSR and 

client reporting

C A R B O N  D E L T A   |   w w w . c a r b o n - d e l t a . c o m   |   o . m a r c h a n d @ c a r b o n - d e l t a . c o m

Our Product: Climate Value-at-Risk™





Menschen durch 
sinnvolle Brücke verbinden

Village
Lokales Ökosystem

von Dienstleistungen

Office
Coworking / Hub



Standorte entwickeln und 
Firmen Potenzial erlebbar machen

Wo wohnen die Mitarbeitenden? Wo arbeiten sie? Quelle: VillageOffice Firmencheck

Wo gibt es bereits ein VillageOffice Partner Space?
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WIE GROSS IST 
DER UMWELT-
FUSSABDRUCK 
VON MEINEM

NATURPRODUKT?

END OF LIFE

LANDWIRTSCHAFT

NUTZUNG

HERSTELLUNG

VERPACKUNG
& LOGISTIK



GEOFOOTPRINT – NATURE-CENTERED LIFE CYCLE ASSESSMENT


